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Nossos principios

O RenovaBR tem principios
claros que orientam todos

0S hossos profissionais.
Respeitamos o0 conhecimento,
agimos com independénciaq,
somos transparentes sobre
nossa atuacdo e encaramos

a defesa da democracia

COMO hossSa Maior missdo.




Somos suprapartidarios. Manter-se independente em meio aos
inUmeros atores, agendas e demandas da politica é condicdo
essencial ao nosso trabalho. S6 assim podemos capacitar a to-
dos sem julgar suas origens, crenc¢as e posicionamentos. Isso
ndo significa estar politicamente isolado mas, pelo contréario,
estabelecer uma ampla e diversa rede de interdependéncias
gue garantam as relagdes de cooperacao que fortalecem nos-
sa atuacdo. Uma escola sem viés ideoldgico pré-concebido é

capaz de atrair publico diverso e ter acesso a mais conheci-
mento para passar adiante. Buscamos assim agregar a nosso
repertério contribuicdes dos mais diversos setores, com au-
las e temas que interessam a diferentes grupos da sociedade.
Nossa independéncia é garantida na pratica pelas milhares de
pessoas que doam e contribuem para a qualificar a renovacao.
Pensar e atuar com independéncia cria possibilidades mais
diversas e constrdi decisdes melhores.
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Somos uma escola. Nossa grande missdo € compartilhar o que ja funciona é fundamental inclusive na busca por inova-
conhecimento. Ele é um bem precioso, que precisa estar cada ¢do. Por isso contamos com um corpo de professores com-
vez mais presente no debate politico brasileiro. Ensinamos provadamente experientes - especialistas em suas areas - e

nossos alunos a se orientar por dados e evidéncias, buscar in- oferecemos conteldos baseados em fatos, estudos cientificos,
formacdes confidveis e desconfiar de certezas sem comprova- casos bem sucedidos e fontes confidveis. Respeitar o conheci-
cdo. Representar outras pessoas e tomar decisdes que afetam mento significa ter um olhar cuidoso para as diversas origens,
suas vidas é uma enorme responsabilidade. Todo representan- contextos e experiéncias de nossos alunos, professores e pro-
te deve agir guiado por conhecimento tedrico e empirico, estu- fissionais. O conhecimento torna as pessoas mais tolerantes e

dando e se inspirando em politicas publicas eficazes. Observar lhes da poder para transformar a sociedade.
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Somos transparentes. Acreditamos na verdade como pratica,
mais do que como discurso, e encaramos a prestacdo de contas
como um dever perante a sociedade. O brasileiro tem motivos
de sobra para desconfiar de qualquer coisa ligada a politica. E
nossa obrigacdo demonstrar que atuamos com independéncia,
focados em qualificacdo e guiados por ideais democraticos.
Ser transparente é dar visibilidade a decisbes, processos e re-

comprovagao

sultados. Divulgar quem s&o nossos alunos, professores, doa-
dores e parceiros. Acompanhar de perto a atuacdo dos elei-
tos. Mas é, acima de tudo, estabelecer lacos firmes e relacdes
francas que tornem possivel a renovacdo da confianca entre a
sociedade e a classe politica. Sinceridade e transparéncia sao
condicdes basicas para a representatividade verdadeira.
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Somos democratas. Carregar a bandeira da democracia signi-
fica promover didlogo e respeitar diferencas. Como escola, é
parte fundamental do nosso trabalho formar futuros politicos
com comprometimento absoluto pela democracia. Quando
qualificamos nossos representantes ajudamos ainda a fortale-
cer na populacado brasileira os ideais democraticos e a nocdo

de que a politica é essencial, benéfica a coletividade e lugar de
todos nds. Para isso, é fundamental que haja participacado, con-
trole e contribuicdo dos mais diversos setores da sociedade. A
politica sé vai funcionar para as pessoas comuns quando as
pessoas comuns estiverem na politica.
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Conceito

O mapa elemento central da marca. O tracado sintetiza e rea-
firma a vontade de construir novos caminhos, possibilidades e
narrativas. As fronteiras lembram cursos d’agua, coincidéncia
comum também na vida real. A ideia de rios que transportam
novas aguas e abrem caminhos remete diretamente a renova-

¢do. Cada trecho do mapa é importante porque conta histdrias,
culturas e paisagens diferentes. Representa pessoas, sonhos e
pontos de vista diversos. Sdo encontros fundamentais para o
florescimento da democracia.
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Cores

As cores oficiais do RenovaBR sdo com-
postas por tonalidades especiais de
verde e azul. E importante ressaltar que
tonalidades iguais em suportes diferen-
tes, como papéis brilhantes ou foscos,
madeira, tecido, atingem resultados
diversos. Por conta disso, é necessario
averiguar se as especificacdes estdo
corretas e imprimir testes.

RGB
#38E069
56224105

CMYK
680760

PANTONE
353U

RGB
#3ASEDD
5894221

CMYK
836000

PANTONE
P2728 U
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Cores
secunddrias

As cores secundarias tém como objetivo
ampliar as matizes do verde e azul
presentes na marca. Essas cores podem
ser aplicadas nas pecas online e offline
respeitando-se as regras de utilizacao.
Em hipodtese alguma as cores secundarias
podem ser aplicadas diretamente no
logo. Caso sejam utilizadas em fundos,
onde o logo esteja presente, é necessario
verificar a legibilidade da marca.

Ccor escura

RGB
#019978 CMYK PANTONE
0152120 8114630 340 U

cor clara
RGB
#5DB46] CMYK PANTONE
9318097 660760 360U
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Cores
secunddarias

As cores secundarias tém como objetivo
ampliar as matizes do verde e azul
presentes na marca. Essas cores podem
ser aplicadas nas pecas online e offline
respeitando-se as regras de utilizacao.
Em hipodtese alguma as cores secundarias
podem ser aplicadas diretamente no
logo. Caso sejam utilizadas em fundos,
onde o logo esteja presente, é necesséario
verificar a legibilidade da marca.

cor escura

RGB
H155FAA CMYK PANTONE
2195170 916100 P2935U

cor clara
RGB
#3A96DB CMYK PANTONE
58150 219 733000 pP2025U
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Icones

Tém a finalidade de reforcar e
ampliar a comunicacdo da marca. Os
icones podem ser utilizados em
materiais online e offline e suas cores
sdo o verde oficial para a area preen-
chida e o azul oficial para os tracos. E
importante ressaltar que o contrario
nunca deve ser usado. As versdes em
preto e branco podem ser utilizadas
caso a superficie em que estiverem
inseridas tenham cores ou elementos

que dificultem a leitura.
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Tipografia

Para a identidade visual do
RenovaBR serao utilizadas
duas familias tipograficas
distintas. Ambas podem ser
aplicadas em materiais onli-
ne e offline. Para textos cor-
ridos serao utilizadas Gothan
Book, Medium e Bold ltalic.
Para titulos, frases e textos
curtos, Wes Fy Bold.

bold

book

medium

bold italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789!?,.;:"""@#S$% "~ &6()/

Gotham

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 !1?,.;:"""@#$% " &()/

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789!?2,.;:"""@#$% " &()/

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
07123456789 !?,.;:”’”"@#8% "&()/

O RenovaBR tem principios claros que orientam
todos nossos os profissionais.

Respeitamos o conhecimento, agimos com inde-
pendéncia, somos transparentes sobre nossa
atuacdo e encaramos a defesa da democracia
COMO NOssa maior missao.
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Marca RenovaBR

A marca oficial € composta por duas cores e tem a

funcao estratégica de fortalecer a leitura “R” + “BR”

em dois elementos distintos, reforcando assim o
nome completo RenovaBR.

simbolo RBR

assinatura institucional

RENOVABR

22



Variacoes
da marca

Devem ser usadas quando a area de aplica-
cdo da marca for colorida ou dificultar a
leitura das cores verde e azul. As superficies
claras recebem a marca em preto, e as escu-
ras recebem a marca em branco. Também
aplica-se o logo preto quando o tipo de
impressdo ndo permitir o uso de cores.

RENOVABR

RENOVABR
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Variacoes
da marca
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Area de seguranca

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent Iluptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat.Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent Iluptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
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Area de seguranca

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie con-
sequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis
at vero eros et accumsan et iusto odio dignis-
sim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

3w

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulpu-

_

&

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
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Tamanho

Em ambiente digital, sempre utilize o logo em
uma proporcdo em que a largura e a altura sejam
iguais a um multiplo de 10. Caso contrério, a
marca sofrera distorcdes.

E importante garantir que mesmo em seu tama-
nho minimo a marca apareca de forma legivel em
todos os tipos de dispositivos, como celulares,
tablets, TVs, etc.

170 px

RENOVABR

150 px

RENOVABR

120 px

RENOVABR

tamanho minimo

para celular
45 px 25 px
\ |
‘RENOVABR‘ RBR

tamanho minimo

paraimpresséo
45 px 25 px
RENOVABR RBR

tamanho minimo

paraweb
45 px 25 px
\ |
RENOVABR‘ RBR
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Uso incorreto

gcgt:(i:ae-stéo alguns exemplo do USO INCORRETO da RENOVABR RENOVABR RENOVABR

NAO utilizar cores que ndo estejam presentes
no manual;

NAO rotacionar ou inclinar a marca; RENOVABR
NAO rotacionar ou inclinar elementos da marca;

NAO inverter as cores;

NAO inserir fio de contorno;

NAO utilizar efeitos de degradé, texturizacdo ou B
qualquer outro que altere cores ou formato; l oVA

NAO agregar palavras e/ou frases & marca.

RENOVABR

RENOVABR

BIRE
BI%7
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Uso incorreto

Nao utilizar a marca sobreposta a ima-
gens com informacdes ou cores que
impossibilitem sua leitura. Caso seja
necessario, utilize uma mascara de
degradé preta ou nas cores descritas
no manual. Nestes casos, deve-se usar
a logo branca ou preta.

RENOVABR

32



Outras marcas

Nos casos em que o logo do
RenovaBR precisar ser utilizado
em conjunto com outras marcas,
& necessario atentar a proporcdo
entre ambos, para que nao
ocorra disparidade. Outro ponto
importante é o distanciamento
minimo: nas laterais, 30 px; nas
partes superior e inferior, 25px.

°
RENOVABR

30 px

|
|
-
|
|
|
|
v
|
|
|
|
|
|

RENOVABR

30 px
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Redes sociais

O logo é obrigatério para materiais
relacionados ao RenovaBR direciona-
dos para as redes sociais. E aconselha-
vel que se utilize a versao reduzida. O
desenho do mapa ndo se torna uma
obrigatoriedade, mas pode ser um
elemento visual importante para refor-
¢ar o conceito da marca.

18 px

18 px

processo
selefivo
RenovaBr
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E-mail

O elemento central da marca,
o mapa do Brasil, estd aplica-
do também nas assinaturas
de e-mail, reforcando o con-
ceito de coletividade e plura-
lidade da equipe.

Fernanda Coelho
Assessora de imprensa

(11) 12345-1234

Carlos Linhares
Diretor de comunicagéio

(11) 12345-1234

Fernanda Coelho
Assessora de imprensa

(11) 12345-1234

Carlos Linhares
Diretor de comunicac¢do

(11) 12345-1234

Carlos Linhares
Diretor de comunicag¢éio

(11) 12345-1234

Fernanda Coelho
Assessora de imprensa

(11) 12345-1234

Carlos Linhares
Diretor de comunicag¢dio

(11) 12345-1234

Fernanda Coelho
Assessora de imprensa

(11) 12345 -1234
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Cartdo
de visita

Heitor Castelo

1112345_1234
heitor.castelo@renovabr.org
renovabr.org

modelo horizontal

R:}

Dt
o

RENOVABR

Dizdd
o

Heitor Castelo

11123451234
heitor.castelo@renovabr.org
renovabr.org

modelo vertical
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