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11. Apresentacao

O Manual de Identidade Visual da Universidade Federal de Lavras
(UFLA) é um instrumento fundamental para a correta aplicacdo da
marca da Instituicdo, garantindo a sua integridade e uma comuni-
cacao eficaz.

Este manual possui orientacdes e normas para a construcdo de um
sistema de identidade padronizado com o correto uso da marca
UFLA e seus elementos em guaisguer meios em gue possam ser
reproduzidos.

O propodsito é obter uniformidade nos conteddos e pecas visuais
gue tenham a marca da UFLA, tanto da comunidade académi-

ca quanto da comunidade externa. Para que isso seja possivel, é
necessaria uma rigorosa aplicacao das regras e orientacdes deste
manual.

Ressalta-se que a Diretoria de Comunicacdo (DCOM) da UFLA é
responsavel por toda a gestdo da comunicacao interna e externa
da Instituicdo e, por isso, cabe-lhe a funcdo de conceber as ori-
entacdes técnicas sobre o uso correto da marca UFLA, conforme
definido no Regimento Interno da DCOM aprovado pela Resolucdo
CUNI 025/2017 em seu Artigo 10, incisos IV e V.

Neste manual ha orientacdes para a Reitoria, Pro-Reitorias,
Diretorias, Unidades Académicas e Nucleos de Estudos, dentre
outros.

Qualqguer outra forma de apresentacao das organizacdes adminis-
trativas ou académicas que compdem o CNPJ da UFLA que utilizar
outra forma de divulgacado estara sujeita a sancdes disciplinares
previstas no regimento da UFLA.

Diretoria de Comunicacdo
Universidade Federal de Lavras

Sumario Utilize sempre os arquivos originais

ufla.br/identidadevisual
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1.2. Historico da marca UFLA

A marca UFLA passou por diversas transformacdes ao longo do
tempo. Fundada em 1908, como Escola Agricola de Lavras (EAL),
por missionarios norte-americanos, a Instituicdo utilizava um
brasao representativo.

O brasédo trazia o nome da escola, alguns ramos de café entrelaca-
dos e os dizeres “ciéncia e pratica”. Ele foi utilizado por décadas,
até que, em 1938, quando houve a transformacdo da EAL em
Escola Superior de Agricultura de Lavras (ESAL), mudou-se ape-
nas o nome descritivo.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais

CIENCIA

E
PRATICA

Brasdo da EAL.

CIENCIA

E
PRATICA

Brasdo da ESAL.

ufla.br/identidadevisual
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A histéria continuou e, em 1963, a Escola foi federalizada. O pri-
meiro e unico curso ofertado pela Instituicdo, Agronomia, que teve
a formatura de sua primeira turma em novembro de 1911. Apenas
este curso foi ofertado até 1974.

Em dezembro de 1994, com a sensibilizacdo de avaliadores ex-
ternos e envolvimento da direcdo e comunidade académica, a
ESAL ganhou o status de Universidade, sendo transformada em
Universidade Federal de Lavras (UFLA).

Em reunides da Congregacao - hoje Conselho Universitario -,
entendeu-se gue esse momento de mudanca de status e de nome
necessitaria de uma nova identificacdo. Decidiu-se, entdo, lancar
um concurso publico para a escolha da nova marca da Instituicdo,
em 1995. O trabalho, bem como os devidos direitos de uso, foram
transferidos a UFLA por meio de documentos e de uma gratifi-
cacao financeira concedida ao autor vencedor.

De acordo com o professor Antdnio Carlos Fraga, que ocupava

o cargo de chefe de gabinete na época, “as principais razbes que
nortearam a escolha foram as cores utilizadas pelo autor (azul e
verde) e a ideia de que, na época, apresentou-se inovadora na uti-
lizacdo dos simbolos e grafias estilizadas. Apds todo esse periodo,
a Instituicdo comecou a utilizar a nova marca em papéis timbrados,
identificacbes, etc”, o que permanece até a presente data.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

Brasdo da UFLA.

CIENCIA

E
PRATICA

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Marca UFLA.

ufla.br/identidadevisual



2. A marca UFLA DU



Manual de Identidade Visual | UFLA 10

21. Conceito

A tipologia da sigla “UFLA" simula um labirinto vegetal como al-
ternativas para resolver problemas. Remete, ainda, a terra arada,
como referéncia ao ensino agricola.

N&o poderiamos esquecer de marcar a localizacdo da Universidade
e a representatividade do Estado. O tridngulo de Minas vem cum-
prir este papel dentro do globo, além de simbolizar a pemanente
busca da evolucdo para o desenvolvimento de tecnologias.

Um dos fatores de exceléncia da UFLA ¢é a producédo cientifica, e o
globo vem reforcar a idéia das melhorias e dos beneficios que os
resultados dessas pesquisas proporcionam ao mundo.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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2.2. Simbolo e logotipo

A marca UFLA é uma composicao de simbolo e logotipo.

A utilizacdo dissociada dos elementos que a compdem & proibida,
exceto em casos especiais*.

Simbolo

Logotipo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS—— togotipo
l

I
Marca

* CASOS ESPECIAIS

Qualguer material que faca uso disso-
ciado dos elementos da marca UFLA
sé pode ser liberado apods anélise e
aprovacao da DCOM.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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2.3. Simbolo e logotipo - Exemplos

L/ 1URn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVAAS

& uso correTo

Use a marca com seus
dois elementos (simbolo e
logotipo).

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

€D uso INCORrRETO

Jamais separe o simbolo do
logotipo, descaracterizando a
marca UFLA.

12

ufla.br/identidadevisual
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2.4. Brasao

O uso do brasao é recomendado em documentos oficiais da UFLA,

honrarias e assinaturas digitais.

Sumario

CIENCIA

E
PRATICA

13

2.5. Brasao - Exemplos

& uso correToO

O brasdo da UFLA ¢ aplicado
na pasta oficial, na qual s&o
entregues os diplomas aos
formandos.

Utilize sempre os arquivos originais.

& uso correTo
O brasao da UFLA ¢é impresso
como marca d’agua nos
diplomas.

& uso correTo

O brasdo da UFLA é
aplicado a honraria de mérito
académico.

ufla.br/identidadevisual
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2.7. Assinatura 2.6. Assinatura - Exemplos

A marca deve ser aplicada nas acdes de comunicacao da
Universidade e em qualguer outro meio de divulgacdo que o publi-

co possa identificar facilmente a UFLA. Servir a sociedade
€ uma vocacgao.

& uso correTo

A assinatura da
marca UFLA é
aplicada aos materiais
de comunicacdo da
Universidade.

Assinatura é o termo usado para representar a aplicacdo de uma
determinada marca em um suporte de divulgacdo. E a marca em
sua versao original.

A marca UFLA possui apenas assinatura horizontal. Qualguer ma-
terial institucional deve conté-la.

A UFLA homenageia e agradece a todos 1 r—|q
os seus servidores, que se comprometem “l : 1—'
pela construcdo da educacdo em nosso pais. i

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

MARCA

Simbolo a esquerda e logotipo a direita. PLANO DE
DESENVOLVIMENTO

INSTITUCIONAL
20162020

Q USO CORRETO Participe das sessoes

A assinatura da marca UFLA de apresentacéo do PDI

é aplicada aos materiais de R
. ~ . K3 2

divulgacao de eventos da

Universidade.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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2.8. Grid

A grade - ou grid - permite a visualizacdo da proporcdo adequada
em que a marca € construida a partir de um modulo (x). Isso evita
que distorcdes da marca em aplicacdes em gue o0 arquivo original

nao pode ser usado (exemplo: pintura em parede).

As proporcdes do simbolo e logotipo, bem como suas distancias
no grid, devem ser preservadas.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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2.9. Limite de reducao

A marca grafica UFLA possui um limite maximo de reducao, de
modo que ndo prejudigue a sua visualizacado.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

/] \UELS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

/] JUELS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS
Ao redimensionar a marca UFLA, é

obrigatdrio manter a proporcdo altu- 4 u “ I

ra x largura. UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

PROPORCAO

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

MATERIAL IMPRESSO

& uso correTo 1 \URUn

Para materiais impressos, a reducao (memDELAM
maxima permitida € de 2 cm de largura. e
cm

MIDIA DIGITAL

& uso correTo

Para materiais digitais, a reducéo
maxima permitida € de 100 px de
largura.

7 JUgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

y
1

100 px

ERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS
NIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

€D uso INCORrRETO

Nunca redimensione a marca UFLA sem
manter a proporg¢do altura x largura. Isso causa
o0 achatamento e distorcdo da marca.

ufla.br/identidadevisual
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210. Area de protecao

Para a utilizacdo da marca UFLA, deve-se respeitar a area de
protecdo. Essa area delimita os espacos a serem preservados ao
redor da marca. O objetivo € que outros elementos do material ndo
interfiram na sua correta visualizacao.

Nunca aproxime gquaisquer objetos a uma distancia menor que 2
vezes a altura do texto tipografico "UNIVERSIDADE FEDERAL DE
LAVRAS” (2x).

/] \UELS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS  Ix

/] \UELS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

2X

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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211. Area de protecao - Exemplos

Sumario

Lorem ipsum dolor sit amet. Vel diam ut.
Consequat est ut consequat. Elitr voluptua
diam elitr ea et lorem dolores. Vel vero sit
facilisi diam ad. Doming sea tation esse
lorem. Et lorem dolores voluptua ut dolore.
Ut labore erat illum erat quis nonumy. Sea

aliquyam eros sea. Dolor amet at facilisis
takimata elitr tempor. No nonumy sea.
Dolor ea lorem elitr consectetuer et. Dolore

nonumy accusam eirmod sanctus sea UN|VERS|DADE FEDERAL DE LAVRAS

molestie. Sadipscing dolore lorem.

2x

& uso correTo

Sempre utilize a distancia minima de 2x, definida na secédo
Area de Protecdo deste manual, entre a marca UFLA e
qualguer outro elemento do material.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS I
2X

Lorem ipsum dolor sit amet. Invidunt zzril imperdiet. Ea nostrud stet. In exerci ut iusto
cum. Est amet et dolore accusam. Stet eleifend dolore vero justo. Eum facilisi nonumy in
ex amet. Dolores magna labore dolore. At magna justo at eos aliquyam et lobortis. Stet
nisl nibh justo takimata ut eos. Dolor ut magna sit no duo. Labore justo kasd dolor
takimatain sed.

& uso correTo
Sempre utilize a distancia minima de 2x, definida na secéo
Area de Protecdo deste manual, entre a marca UFLA e
qualquer outro elemento do material.

Utilize sempre os arquivos originais.

Lorem ipsum dolor sit amet. Vel diam ut.
Consequat est ut consequat. Elitr voluptua
diam elitr ea et lorem dolores. Vel vero sit
facilisi diam ad. Doming sea tation esse
lorem. Et lorem dolores voluptua ut
dolore. Ut labore erat illum erat quis
nonumy. Sea aliquyam eros sea. Dolor
amet at facilisis takimata elitr tempor. No
nonumy sea. Dolor ea lorem elitr
consectetuer et. Dolore nonu
eirmod sanctus sea m ie. Sadipscing
dolore lorem.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

—
2x

€D uso INcorrETO

Nunca cologue qualguer elemento dentro da area de
protecdo da marca UFLA.

Lorem ipsum delor sit amet. Invidunt zzril imperdiet. Ea nostrud
stet. In exeici ut iusto cum. Est amet et dolore accusam. Stet
eleiferid dolore vero justo.

€] uso INCoRrRrETO

Nunca cologque gualguer elemento dentro da area de
protecdo da marca UFLA.

18

ufla.br/identidadevisual
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31. Marca colorida

A marca UFLA, em sua versao colorida, pode ser usada em duas
versdes: com cores chapadas (cores uniformes, ndo possuindo nu-
ances, variacdes ou detalhes) ou estilizada.

CORES CHAPADAS

A utilizacdo da marca UFLA em cores chapadas ¢é preferencial e
deverad ser utilizada sempre que possivel.

ESTILIZADA

A marca UFLA estilizada é uma versdo opcional com detalhes

gue trazem dinamicidade e modernidade a marca. Esta versdo em
pecas impressas sO pode ser utilizada se a qualidade de impressao
for boa, evitando a distorcdo das cores, formas e detalhes.

USO PREFERENCIAL

A versdo preferencial da marca UFLA
€ a colorida com cores chapadas.
Use-a sempre que possivel.

20

VERSAO COM CORES CHAPADAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

VERSAO ESTILIZADA

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.2. Marca colorida - Exemplos

Programa de Apoio
Pré-Universitario

RECEPGCAO DE

Calairros

~ 2018/1

13 A 16 DE MARCO

MANUAL ACADEMICO
GRADUACAO A DISTANCIA

2017

O PRE-UNI & .
um cursinho v
Pré-vestibular gra-

tulto em parceria com

oy

uilabr/calouros

& uso correTo
Use a marca colorida da UFLA
sempre que possivel, em materiais
impressos e/ou digitais.

& uso correTo

A marca colorida da UFLA
deverd ser utilizada sempre
sobre fundo branco. Quando
o fundo for colorido, pode-
se usar o grafismo de fundo
o Extensio e Culture e branco para compor a marca.

1+ preun ufta.br

PAPC
Programa de
Apoio a Publicacdo Cientifica

& uso correTo

A marca colorida da UFLA
deverd ser utilizada nos

materiais institucionais, de
eventos e de comunicacao.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.3. Marca monocromatica

A marca monocromatica devera ser utilizada nos seguintes casos: VERSAO POSITIVA

7 1Upun

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

* Quando a UFLA n&o tiver controle da criacdo para definir o fundo
branco;

* Quando o fundo for colorido e ndo comportar o uso da marca com
grafismo;

* Quando a criacao tiver elementos escuros que nao comportem o
grafismo da marca;

22

* Em pecas cujas restricdes técnicas ndo permitam o uso da marca VERSAO NEGATIVA

em cores.

4

JFLr

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

COR
Preto Branco
CMYK
CO MO YO K100 CO MO YO KO
DIGITAL
RGB RO GO BO R255 G255 B255
Quando ndo houver a possibilidade
de impressdo colorida e o fundo for
branco, também pode-se utilizar a
marca em tons de cinza.
Sumario Utilize sempre os arquivos originais ufla.br/identidadevisual
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3.4. Marca monocromatica - Exemplos

| ENCONTRO DE PESQUISADORE
M

EM NA UFLA

>

REALIZAGAO as

RN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

2s do Brasil Responsabilidade no uso da dgua! o«

=Y AU

D
: 2016

indice Geral de Cursos

& uso correTo

A marca monocromatica positiva da UFLA poderd ser utilizada
em pecas com fundos claros e/ou com imagens, cujo contraste
permita sua leitura. Neste caso, sua cor acompanha as
tonalidades da peca produzida, para que haja um equilibrio das
informacodes.

& uso correToO

A marca monocromatica negativa da UFLA podera ser utilizada em pecas
com fundos coloridos e/ou com imagens, cujo contraste permita sua leitura.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.5. Marca em tons de cinza

Nem sempre é possivel a aplicacao da marca colorida. Na rotina
profissional e académica, € comum lidar com diversos equipamen-
tos de impressao. Além disso, alguns projetos podem requerer a
utilizacdo da marca somente na cor preta.

Quando ndo ha possibilidade de impressao colorida e o fundo
for branco, pode-se utilizar a marca em tons de cinza ou a mono-

cromatica (apenas uma cor, sem variacado de tons). VERSAO EM TONS DE CINZA

/] JUELS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A marca em tons de cinza ndo pode ser aplicada em midias
digitais.

con 5§ |

Cinza Simbolo Cinza Logotipo
CMYK

CO MO YO K73 CO MO YO K60

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.6. Marca em tons de cinza - Exemplos

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet. Quis in quis dolor option aliquyam eum. Autem sadipscing accusam et
ut. Et labore vulputate. Laoreet invidunt clita consetetur amet ut nonumy. Sed kasd sed. Nulla clita
vel. Aliquyam magna et odio doming exerci dolor stet. Velit sed tempor et aliquyam. Euismod sed
feugiat sit duo. Ut vel elitr eos. Erat in sanctus in. Luptatum sea vulputate est consequat tincidunt.
Sanctus vero consequat dolores invidunt. Dignissim vero nonumy. Lobortis dolor nulla cum.
Suscipit amet vulputate diam eleifend voluptua. Clita rebum aliquyam sed kasd takimata nihil.
Sanctus nulla erat dolore sit eos.

Eirmod iusto dolor. In nostrud voluptua. Duo aliquam voluptua dolores vel in diam. Aliquyam et sed
sanctus kasd ea. Stet sanctus sed tempor est erat. Labore rebum blandit et autem dolore.
Sadipscing duis sadipscing cum. Augue delenit lorem nibh sadipscing. Molestie tempor invidunt
dolor magna. Dolor exerci dolores justo et. Dolor sit labore sea sadipscing sit est luptatum. Lorem
diam facilisi eos nibh. Sadipscing sed clita sanctus facilisis rebum feugiat dolor. Sanctus vero duo
tempor vero. Ut sit vulputate clita.

CAMPANHAD

Et at tincidunt volutpat. Amet invidunt dolor eos amet placerat hendrerit. Praesent nihil magna
ipsum. Est labore lorem tation ea magna erat. Magna eu est eum takimata sed. Dolore ipsum
tempor sed consequat. Nulla sed sit dolor. Aliquyam assum ut feugiat. Ipsum ad dolore autem
exerci. Lorem possim velit gubergren. No labore vero ad erat. Sit diam euismod at eirmod amet
wisi. Laoreet nonumy imperdiet invidunt ut tempor.

Feugiat in duis at volutpat elitr tempor. Sea no dolores doming dolor invidunt. Ut labore invidunt at
iusto. Aliquip et duis sea et. Esse sit sadipscing ipsum. No eu eos aliquyam. Exerci stet diam
lorem. Nonumy ea labore lorem rebum eu dolor ea. Consequat lorem tempor. Est praesent sea
dolore tempor amet consequat luptatum. Stet sanctus vel. Lorem accusam vel tempor et nulla.
Vero et odio suscipit volutpat. Labore wisi lobortis accusam labore. Nihil nonumy vero labore
ipsum. No delenit lorem diam.

Amet commodo aliquip nonumy stet magna. Erat consectetuer eirmod. Sit nostrud sed eu minim.
Ipsum ullamcorper dolore takimata sit sed ea lorem. Voluptua diam ipsum nulla lorem luptatum
facilisis eu. Sit takimata dolor at feugait. Ipsum amet est ipsum sed. Vel voluptua elitr. Sadipscing
nibh duo nonumy wisi. Gubergren in consequat in gubergren sea nonumy minim. Justo dolor no
nonumy. lllum laoreet diam voluptua sed justo. Eos no et diam ut. Eos accusam sadipscing.

Vero justo et lorem. Dolor duo eleifend consectetuer ea. Qui labore nulla diam sed cum. Vero
ipsum sanctus eos dolor luptatum. Elitr ad elit ea. Vero erat at stet no sed veniam. Ut qui tation
vero eirmod nonummy. Dolore tincidunt labore consetetur nisl est et. Ut takimata nibh vero eu duo
stet. Gubergren odio et ut. In rebum dolore liber dolor no. Justo vel adipiscing iriure stet tempor
dolor. Tempor sed nihil. Quis at facilisi rebum minim iusto ullamcorper. Adipiscing invidunt et labore
elitr tempor. Sadipscing facilisis kasd zzril. Gubergren iriure euismod. Diam ut et ipsum wisi
consectetuer ea elit.

Dolor sit erat hendrerit at consequat congue dolor. Et lobortis autem duo. Sea invidunt dolor in.
Consetetur vel vero duo no tincidunt. Zzril invidunt consectetuer justo erat. Labore dolores
sadipscing. Sit justo stet ipsum. Magna minim invidunt sit option euismod. Ex commodo elitr.

Est cum sit. Et dolore sadipscing. Voluptua duis eos. Et tempor facilisis diam. Et sea dolor diam
lobortis. Lorem vel ipsum eirmod at possim. No soluta vero tation minim ipsum dolor lorem.

Dolores sadipscing nonumy. Et est sit eos sed facilisi. lusto ea wisi sed suscipit vero labore. Amet
augue dolore sanclus et erat. In d et at kasd. Est ipsum kasd vel eu soluta labore. Vel magna USO INCORRETO
duo eirmod veniam nam clita. Ut sadipscing et no.

Nunca utilize a marca em tons de cinza em materiais coloridos e/ou
Uan com fundos que nao sejam brancos.

USO CORRETO

Em impressdes sobre fundo branco, em
que ha restricdes no uso de cores, pode-
se utilizar a marca da UFLA em tons de
cinza.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.7 Fundo branco e marca com grafismo

A cor branca torna uma peca equilibrada, reforcando atributos
como leveza e clareza, fundamentais para a consolidacdo de uma
identidade visual.

Em aplicacdes cujo fundo ndo seja branco, utilize a marca UFLA
com grafismo. O elemento grafico adicionado a marca auxilia a
consolidacdo da marca e mantém a recomendacdo de sempre usa-
la sobre fundos brancos.

Utilize preferencialmente a marca com o grafismo branco proposto
neste manual.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

7 JUgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 JURn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Grafismo de fundo branco.

Fundo colorido ou com imagem.

26
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3.8. Fundo branco e marca com
grafismo - Exemplos

Programa de Apoio
Pre-Universitario

PAPC
Programa de
Apoio a Publicacao Cientifica

.
y 7

oria de Extensao e Cultura
)-1101 » preuni@proec.ufla.br

& uso correTo
A marca colorida da UFLA com o grafismo de
0 USO CORRETO fundo branco pode ser aplicada nos materiais
A marca colorida da UFLA, quando aplicada com fundos coloridos e/ou com imagens.
sobre imagens, deverd ser acompanhada
do grafismo de fundo branco conforme o
exemplo.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.9. Fundos coloridos

Quando nao for possivel a aplicacdo da marca colorida com o gra-
fismo sobre fundos coloridos, a aplicacdo devera ser realizada com
a versdo monocromatica. Consulte o esquema de decisdo para
aplicacdes especiais para averiguar se essa € a forma correta de
assinatura para o material.

FUNDOS INTERMEDIARIOS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

& uso correTo

Use a marca monocromatica positiva ou
negativa sobre fundos intermediarios.

APLICACOES VETADAS

4Uan 2

UNIVERSIDADE FEDERAL Ut LAVRAS

€] uso INCORRETO

Jamais realize qualquer inversao
de cor na marca para adequacao
a fundos coloridos.

FUNDOS ESCUROS

A JUFEN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A JUELN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A JUELN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

FUNDOS CLAROS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
3

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

28

& uso correTo

Use a marca
monocromatica
negativa sobre
fundos escuros.

& uso correTo

Use a marca
monocromatica
positiva sobre
fundos claros.

ufla.br/identidadevisual
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3.10. Fundos coloridos - Exemplos

- | ENCONTRO DE PESQUISADORE

IoN

& uso correTo
Sobre fundos coloridos, pode-se utilizar a marca
monocromatica negativa ou positiva, de acordo com a
legibilidade da marca.

& uso correTo

Sobre papeis mais escuros
como crafts, coloridos

ou com texturas, utilize a
marca monocromatica.

& uso correTo €D uso INcorrETO
Sobre papéis mais escuros N&o utilize a marca
como crafts, coloridos colorida em papéis
ou com texturas, utilize a coloridos, caixas ou com
marca monocromatica. texturas.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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311. Fundos com imagens

Em fundos com imagens ou fotos, devera ser aplicada a marca
com grafismo branco, preferencialmente.

Em casos de imagens que permitam um alto contraste com a
versdo monocromatica (positiva ou negativa), ela também pode
ser utilizada, desde gue n&o haja interferéncias do fundo na leitura
da marca.

A JUEEN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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312. Fundos com imagens - Exemplos

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario

& uso correTo

Usar a marca
colorida com o
grafismo sobre
fundos com
imagens ou fotos,
principalmente
guando houver
variacdo de
contrastes.

USO CORRETO

Usar a marca
monocromatica
negativa sobre
fundos com
imagens escuras
que garantam boa
legibilidade da
marca.

USO CORRETO

Usar a marca
monocromatica
positiva sobre
fundos com imagens
claras que garantam
boa legibilidade da
marca.

Utilize sempre os arquivos originais.

31

€D uso INCORrRETO

Nunca utilize a
marca colorida
diretamente sobre
imagens ou fotos.

USO INCORRETO

Nunca utilize a marca
monocromatica
sobre fundos

com variacao de
contrastes que
prejudigue a leitura
da marca.

USO INCORRETO

Nunca utilize a marca
monocromatica
positiva sobre
imagens com fundos
escuros.

USO INCORRETO

Nunca utilize a marca
monocromatica
negativa sobre
imagens com fundos
claros.

ufla.br/identidadevisual
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313. Esquema de decisao

Por meio de perguntas estratégicas, o esquema de decisdo orien-
ta a utilizacdo para cada situacao permitida. Em caso de dudvidas,

entre em contato com a DCOM.

SIM

NAO

Sumario

O fundo é branco?

SIM

A peca é colorida?

SIM

O fundo é claro?

Outras
marcas sao
coloridas?

Material
impresso?

Outras
marcas sao
coloridas?

Outras
marcas sao
coloridas?

SIM

SIM

SIM

SIM

Utilize sempre os arquivos originais.

32

USO PREFERENCIAL USO OPCIONAL

AU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

/] U ou

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Colorida chapada Colorida estilizada

AU N - M DU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Colorida chapada com grafismo Colorida estilizada com grafismo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Monocromatica positiva

Tons de cinza

ufla.br/identidadevisual
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3.14. Convivéncia de marcas: Governo
Federal - Horizontal

PATRIA AMADA

BRASIL

GOVERNO FEDERAL

-
[

PATRIA AMADA
= BRASIL

GOVERNO FEDERAL

A marca UFLA deve estar a esquerda da marca do Governo 4 "Ii u 'I

Federal e de seus ministérios.
UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

As regras e condicdes de uso da marca do Governo Federal devem
ser consultadas no site www.secom.gov.br

As marcas devem estar na parte inferior e devem ser organizadas
da direita para a esquerda, em ordem hierarquica.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRA!

—

Uso da marca UFLA com a marca do Governo Federal.

PATRIA AMADA

BRASIL

GOVERNO FEDERAL

4 U| i‘t—'ul MINISTERIO DA
UCAGAO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS ED C

BRASIL

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRA EDUC GOVERNO FEDERAL

L~
PATRIA AMADA
[ ’ "
l MINISTERA%Ed ~

Uso da marca UFLA com a marca do Governo Federal e ministérios.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.15. Convivéncia de marcas: Governo
Federal - Vertical
/)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

2

A marca UFLA deve estar a esquerda da marca do Governo
Federal e de seus ministérios.

As regras e condicdes de uso da marca do Governo Federal devem
ser consultadas no site www.secom.gov.br

As marcas devem estar na parte inferior e devem ser organizadas
de baixo para cima, em ordem hierarquica.

PATRIA AMADA

BRASIL

GOVERNO FEDERAL

Exemplo de uso com a marca vertical do Governo Federal

UN) UN)

AN

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS & UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS
‘4! U| il_lu l ‘4! U| il_lu l MINISTERIO DA MINISTERIO DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS - UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS EDUCAQAO EDUCAQAO
" PATRIA AMADA " PATRIA AMADA " PATRIA AMADA " PATRIA AMADA
GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL _GOVERNO FEDERAL _GOVERNO FESDERAL
Uso da marca UFLA com a marca do Governo Federal. Uso da marca UFLA com a marca do Governo Federal e ministérios.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.16. Convivéncia de marcas: internas e

externas - Horizontal

Siga as orientacdes a seguir para buscar o equilibrio visual na dis-
posicdo da marca UFLA e outras na direcdo horizontal:

Sumario

Quando houver outras, a marca UFLA devera aparecer sempre a
direita, seguida das demais em ordem hierdrquica/importancia, no
sentido da direita para a esquerda.

Sempre utilize o diagrama ao lado para ter uma harmonia entre as
marcas dispostas no material.

Ele foi desenvolvido a partir da largura e altura da marca UFLA

e sua funcdo é definir os espacamentos e tamanhos gue outras
marcas devem ter, para gue n&o haja desequilibrio entre as marcas
apresentadas.

Ao lado, ha dois exemplos de aplicacdo de marcas, juntamente com
a marca UFLA. A primeira com uma marca ficticia horizontal e a
segunda com uma vertical.

No Exemplo 1, uma marca ficticia na horizontal € introduzida no dia-
grama, mantendo um equilibrio entre as marcas e de forma gque nédo
ultrapasse a altura da marca UFLA.

No Exemplo 2, uma marca ficticia na vertical é introduzida no dia-
grama, mantendo um equilibrio entre as marcas e de forma que ndo
ultrapasse a altura da marca UFLA.

As outras marcas, de forma individual, ndo podem ultrapassar a altu-
ra nem a largura da marca UFLA. Ela também n&o podera ultrapas-
sar os limites do diagrama octagonal, conforme as figuras ao lado.

Em todos os casos, a distancia minima permitida entre as marcas é
equivalente a 4 vezes a altura do texto tipografico “UNIVERSIDADE
FEDERAL DE LAVRAS” (4x). Essa distancia pode ser maior, confor-
me a necessidade do material produzido.

diagrama

1/3y 1/3y
+

1/3y

U

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRA!

EXEMPLO 1

1/3y /3y
,

1/3y

4x

7 IUgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE TAVRA

EXEMPLO 2

/3y /3y
1

[ AU

1/3y

y

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

U

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRA!

Utilize sempre os arquivos originais.

y

—

Y Uy

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

35

Ix

Ix

Ix
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1/3y 1/3y /3y
' '

317. Convivéncia de marcas: internas e
externas - Vertical

diagrama z

Siga as orientacdes a seguir para buscar o equilibrio visual na dis- 4{
posicao da marca UFLA e outras na direcao vertical:

Il
* Quando houver outras, a marca UFLA devera aparecer sempre

abaixo, seguida das demais em ordem hierdrquica/importancia, no 4 u u I

sentido da baixo para cima. NIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS T |

N

y

* Sempre utilize o diagrama ao lado para ter uma harmonia entre as

marcas dispostas no material. EXEMPLO 1 EXEMPLO 2

* Ele foi desenvolvido a partir da largura e altura da marca UFLA vy vy vy vy vy vy
e sua funcao é definir os espacamentos e tamanhos que outras ' ' ' :
marcas devem ter para gue ndo haja desequilibrio entre as marcas
apresentadas.

* Ao lado, ha dois exemplos de aplicacdo de marcas, juntamente com
a marca UFLA. A primeira com uma marca ficticia horizontal e a
segunda com uma vertical.

— 1l

DU

* No Exemplo 1, uma marca ficticia na horizontal € introduzida no dia-
grama, mantendo um equilibrio entre as marcas e de forma gque nédo
ultrapasse a altura da marca UFLA.

N
N

* No Exemplo 2, uma marca ficticia na vertical € introduzida no dia- ' v
grama, mantendo um equilibrio entre as marcas e de forma que ndo
ultrapasse a altura da marca UFLA.

* As outras marcas, de forma individual, ndo podem ultrapassar a altu-
ra nem a largura da marca UFLA. Ela também n&o podera ultrapas-
sar os limites do diagrama octagonal, conforme as figuras ao lado.

* Em todos os casos, a distancia minima permitida entre as marcas €
equivalente a 4 vezes a altura do texto tipografico “UNIVERSIDADE
FEDERAL DE LAVRAS” (4x). Essa distancia pode ser maior, confor-
me a necessidade do material produzido.

7 1Ugun

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.18. Convivéncia de marcas - Exemplos

& uso correTo

A marca UFLA

€ posicionada a
direita das demais
marcas inseridas
no material.

QUISADORES EM T

NAUFLA

AH /I b

REALIZAGAO

y e |7 U

EMFRESA JOMORFCTIGA BETI UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Inaugurado em outubro de 2017
Gestao 2016/2020

Reitor:
JOSE ROBERTO SOARES SCOLFORO

Vice-Reitora:
EDILA VILELA DE RESENDE VON PINHO

Chefe de Gabinete:
JOZIANA MUNIZ DE PAIVA BARCANTE

B GUNTRO DE PESQUISADORES EM Ti

EM MAIO NA UFLA

REALIZACAO

OURY /Bl

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS EMPRESA JUNIOR FCTICIA DE T

| pr= PATRIA AMADA
DURD gy [ BRASIL

—at

& uso correTo

A marca UFLA é posicionada a esquerda das
marcas do Ministério da Educag¢do e Governo
Federal, aos quais ela é subordinada. Q USO INCORRETO

A marca do grupo de estudos ficticio ficou a direita da marca UFLA.
As Unicas marcas que podem ficar a direita da marca UFLA sdo de
orgdos aos quais a UFLA é subordinada (exemplo: Governo Federal).

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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3.19. Usos incorretos

A marca UFLA devera sempre ser aplicada com suas caracteristi-
cas originais.

Use SEMPRE os arquivos oficiais e obedeca as normas de
aplicacao.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

N&o utilizar como marca
d’agua.

RSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

0 Nao esticar.

NIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

N&o alterar a composicdo dos
elementos.

'NIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

e N&o alterar o logotipo. Q N&o alterar o simbolo.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

38

VERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

N&o usar elementos em
outline.

NIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

0 N&o aplicar efeitos.

ERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS DEPARTAMENTO DE ALGO

° N&o gerar sombramento. 0 N&o criar submarcas.

IVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Né&o utilizar fundo da mesma
cor da marca.

N&o criar objetos contornando
da marca.

ufla.br/identidadevisual
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41. Cores Institucionais

As cores institucionais da UFLA, agui denominadas azul-UFLA
e verde-UFLA, sdo utilizadas no simbolo e logotipo da marca,
respectivamente.

A marca UFLA deve ser, preferencialmente, aplicada em cores e
sobre fundo branco. Em caso de fundos coloridos ou com imagens,
utilizar a versdo com grafismo ou com a devida variacdo cromatica,
de acordo com este manual.

As cores sao definidas pela combinacao de percentuais de cores COR
primarias de cada padrao:

PANTONE

40

7 JURn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS
Marca UFLA colorida.

Azul-UFLA

Verde-UFLA Branco

CMYK

100% 3015 C

100% 355 C -

Pantone ©® O padrdo de cores Pantone © é utilizado em pecas que exigem
uma precisdo de cores mais aperfeicoada. E uma referéncia cromatica do
CMYK, utilizado, geralmente, em vinis, pinturas automotivas, tecidos, além DIGITAL

C100 M50 YO K25

CI00 MO Y100 KI5 €O MO YO KO

de placas de sinalizacdo, brindes, sacolas, pintura em metais, etc. RGE

CMYK Este padrdo de cores ¢é utilizado geralmente em impressdo offset
(processo de impressdo grafico) e utiliza 4 cores (Cyan [azul], Yellow
[amarelo], Magenta [rosal, Black [preto]), em que milhares de outras
cores sdo formadas por decorréncia da mistura das cores iniciais, de for-
mMa escalada e sistematica.

HEXADECIMAL

Digital O padrao digital (RGB) utiliza trés cores (Red [vermelho], Green
[verde] e Blue [azul]) e é utilizado para reproducdo de cores de midias
digitais, para exibicao em TVs e monitores. Em caso de paginas da web,
ha também o valor hexadecimal, que € uma conversao numeérica para as
cores.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

RO G75 B128
#004B80

M 50%
Y 0%
K 25%

Azul-UFLA

RO G148 B62 R255 G255 B255
#0094 3E #FFFFFF

C100%
M 0%

Y 100%
K15%

Verde-UFLA

Combinacao de cores da marca UFLA

em CMYK.

ufla.br/identidadevisual
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4.2. Cores de apoio

Visando a flexibilizar a criacdo dos mais diversos materiais, o siste-
ma de identidade visual permite o uso das cores de apoio que
podem ser combinadas com o uso das cores institucionais.

con DY D

Cinza-UFLA Claro Azul-UFLA Claro Verde-UFLA Claro

CMYK

Cinza-UFLA Claro C20 MO YO K30 C100 M20 YO K15 C40 MO Y100 KO
DIGITAL

Azul-UFLA Claro RGB R151 G177 B191 RO G135 B192 R168 G207 B69
HEXADECIMAL #97B1BF #0087CO #A8CF45

Verde-UFLA Claro

Cinza-UFLA Escuro

A SUELA Eseue cor I DN

Cinza-UFLA Escuro Azul-UFLA Escuro Verde-UFLA Escuro

Verde-UFLA Escuro CMYK
C20 MO YO K70 C100 M50 YO K50 C100 MO Y100 K50
DIGITAL
RGB R98 G108 B117 R6 G7/5 B118 RO G107 B62
HEXADECIMAL #5C6C75 #064B76 #OO6B3E

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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5.. Tipografia Institucional

Além de comunicar a informacao, todo texto transmite significados
de acordo com a familia tipografica utilizada.

A tipografia utilizada por uma instituicdo estabelece propriedade
na expressao grafica, além de oferecer flexibilidade e eficiéncia de
Uso nas mais diversas aplicacdes.

A UFLA permite o uso de duas fontes tipograficas em seus materi-
ais institucionais, sendo uma principal e outra de apoio.

A familia tipografica utilizada pela UFLA ¢ a Segoe Ul. Com tracos
bem trabalhados, elegancia e facil leitura, essa € uma familia
tipografica que traz diversos pesos e estilos, o que facilita a
comunicacao.

Sumario

Utilize sempre os arquivos originais

43

5.2. Familia tipografica Segoe Ul

SEGOE Ul LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul LIGHT ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul SEMILIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul SEMILIGHT ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

ufla.br/identidadevisual
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SEGOE Ul REGULAR

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul SEMIBOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul SEMIBOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789

Sumario

44

SEGOE Ul BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul BLACK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

SEGOE Ul BLACK ITALIC
ABCDEFGHIJKLMINOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789

Utilize sempre os arquivos originais ufla.br/identidadevisual
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6.1. Assinaturas de drgaos institucionais
- Horizontal

Os o6rgaos institucionais, como as pro-reitorias, diretorias, depar-
tamentos didatico-cientificos e demais setores da UFLA, deverao
aplicar a devida assinatura em materiais, conforme orientacdes
deste manual.

A identidade visual busca sempre fortalecer a marca da Instituicdo.
Nesse sentido, ela deverd ser a Unica existente na estrutura or-
ganizacional, constante no organograma oficial da Universidade,
aprovado pelos conselhos superiores.

As assinaturas de 6rgdos institucionais deverdo seguir as seguintes
orientacodes:

* Use sempre 0s arquivos originais disponiveis na pagina de
Identidade Visual da UFLA.

* A sigla e o nome do érgdo devem aparecer do lado esquerdo da
marca UFLA, a uma distancia minima de 4 vezes a altura do texto
tipografico "UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS” (4x) e separa-
da por um traco cinza da altura do simbolo.

* A sigla e o nome do ¢rgao deverao ser alinhados a direita.

* A fonte da sigla € a Segoe U/ Black, a do tipo de 6rgao é a Segoe U/
Regular e a do nome do érgdo é a Segoe Ul Bold.

* Setores subordinados a alguns 6rgaos devem ser listados da di-
reita para a esquerda, seguindo a hierarquia do organograma da
Instituicdo. Eles sdo separados a uma distancia minima de 3 vezes a
altura do texto tipografico "UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS”
(3x) e separada por um traco cinza alinhado ao topo do logotipo
“UFLA”

* A assinatura do érgéo ndo pode ultrapassar a altura do simbolo.

Sumario

Utilize sempre os arquivos originais.

46

DCOM

Coordenadoria de Diretoria de
S Marketing | Comumcagao,,,,,
i — UNIVERSIDADE FEDERAL DELA\/RAS Ix

""""""""""" PRAEC 4

% Pro-Reitoria de ‘
Assuntos Estudantis % 4
,,,,,,,,,,,,,, e Comunitarios ...

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LA\/RAS Ix

o4x
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6.2. Assinaturas de drgaos institucionais

- Vertical

Em situacdes em que o material ndo suporte as assinaturas na ori-
entacdo horizontal, pode-se usa-las na orientacao vertical.

As assinaturas de 6rgaos institucionais deverdo seguir as seguintes
orientacdes:

Sumario

Use sempre os arquivos originais disponiveis na pagina de
ldentidade Visual da UFLA.

A sigla e o nome do orgao devem aparecer acima da marca UFLA,
a uma distancia minima de 2 vezes a altura do texto tipografico
“UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS” (2x).

A sigla e o nome do orgao deverdo ser centralizados com relacdo a
marca UFLA.

A fonte da sigla € a Segoe Ul Black, do tipo de orgao é a Segoe U/
Regular e a do nome do drgédo é a Segoe U/ Bold.

Setores subordinados a alguns 6rgédos devem ser listados de baixo
para cima, seguindo a hierarquia do organograma da Instituicdo.
Eles s&o separados a uma distancia minima de 2 vezes a altura do
texto tipografico “UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS” (2x).

A assinatura do 6rgdo ndo pode ultrapassar a largura da marca
UFLA.

1 Coordenadoria de :
e Marketing

""""""""" Dcom

D|retor|a de

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS Ix

Utilize sempre os arquivos originais.
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""""""""" PRAEC

Pro-Reitoria de
. Assuntos Estudantis
R e Comunitarios

sz

INIVERSIDADE FEDERAL DE LA’VRAS;TIX

ufla.br/identidadevisual
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6.3. Assinaturas das pro-reitorias -

Horizontal

PRAEC

Pro-Reitoria de
Assuntos Estudantis
e Comunitarios

PROEC

Pré-Reitoria de
Extensdo e Cultura

PRGDP

Pro-Reitoria de
Gestio e Desenvolvimento
de Pessoas

Pré-Reitoria de
Graduacao

Sumario

7 JUgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 1UgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 1UgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 1UgUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

PROINFRA

Pré-Reitoria de
Infraestrutura e Logistica

Pré-Reitoria de
Pesquisa

PROPLAG

Pré-Reitoria de
Planejamento e Gestdo

PRPG

Pré-Reitoria de
Pés-Graduacao

Utilize sempre os arquivos originais.
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7 JUgun

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 1UpUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 1UpUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

7 1UpUn

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

ufla.br/identidadevisual
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6.4. Assinaturas das pro-reitorias -
Vertical

PRAEC

Pro-Reitoria de
Assuntos Estudantis
e Comunitarios

DURD DU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

PRGDP

Pr6-Reitoria de
Gestao e Desenvolvimento
de Pessoas

PROEC PRG

Pro-Reitoria de Pro-Reitoria de
Extensao e Cultura Graduacao

DURD DU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

49

PROINFRA

Pré-Reitoria de
Infraestrutura e Logistica

PROPLAG

Pré-Reitoria de
Planejamento e Gestao

DURD DU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

PRP PRPG

Pro-Reitoria de Pro-Reitoria de
Pesquisa Po6s-Graduacao

DUD DU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

ufla.br/identidadevisual
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6.5. Assinaturas dos departamentos

Sumario

DAE

Departamento de
Administracao e Economia

DAG

Departamento de
Agricultura

DAT

Departamento de
Automatica

Departamento de
Biologia

DCC

Departamento de
Ciéncia da Computacao

DCS

Departamento de
Ciéncia do Solo

DCA

Departamento de
Ciéncia dos Alimentos

DSA

Departamento de
Ciéncias da Saude

DEX

Departamento de
Ciéncias Exatas

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
3

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
3

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

didatico-cientificos - Horizontal

DCF

Departamento de
Ciéncias Florestais

DCH

Departamento de
Ciéncias Humanas

Departamento de
Direito

Departamento de
Educacdo

Departamento de
Educacéo Fisica

Departamento de
Engenharia

DEA

Departamento de
Engenharia Agricola

Departamento de
Entomologia

DES

Departamento de
Estatistica

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A\
3

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A\
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A\
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A\
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Utilize sempre os arquivos originais.

DEL

Departamento de
dos da Li

AN
2

Departamento de
Fisica

DFP

Departamento de
Fitopatologia

DGA

Departamento de
Gestao Agroindustrial

Departamento de
Nutrigdo

DMV

Departamento de
Medicina Veterinaria

Dal

Departamento de
Quimica

DRS

Departamento de
Recursos Hidricos
eS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A\
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

A\
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

DZOo

Departamento de
Zootecnia

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

50
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6.6. Assinaturas dos departamentos

didatico-cientificos - Vertical

DAE

Departamento de
Administracao e Economia

&
2
;
2
;
2
;
2
;
2
;
2
;
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DAG

Departamento de
Agricultura

&
2
;
2
;
2
;
2
]
2
]
2
AN
2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DAT

Departamento de
Automatica

&
2
;
2
;
2
;
g
;
2
;
2
;
3

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Biologia

&
2
;
2
;
2
;
2
]
2
;
g

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario

DCC

Departamento de
Ciéncia da Computacéo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DCS

Departamento de
Ciéncia do Solo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DCA

Departamento de
Ciéncia dos Alimentos

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DSA

Departamento de
Ciéncias da Saude

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DEX

Departamento de
Ciéncias Exatas

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DCF

Departamento de
Ciéncias Florestais

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DCH

Departamento de
Ciéncias Humanas

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de

9
H
o,
-
o

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Educaciao

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Educacao Fisica

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Engenharia

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DEA

Departamento de
Engenharia Agricola

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Utilize sempre os arquivos originais.

Departamento de
Entomologia

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DES

Departamento de
Estatistica

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DEL

Departamento de
Estudos da Linguagem

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Fisica

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DFP

Departamento de
Fitopatologia

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DGA

Departamento de
Gestao Agroindustrial

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Nutricao

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DMV

Departamento de
Medicina Veterinaria

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DaQl

Departamento de
Quimica

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Departamento de
Recursos Hidricos
e Saneamento

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

DZO

Departamento de
Zootecnia

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

ufla.br/identidadevisual
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6.7. Variacoes das assinaturas de oérgaos
institucionais - Horizontal

As assinaturas dos Orgaos Institucionais também podem utilizar as
variacdes da marca ja apresentadas neste manual.

Veja os exemplos de como podem ficar as assinaturas em cada
caso.

MARCA COM GRAFISMO DE FUNDO BRANCO MARCA MONOCROMATICA

DCOM

Coordenadoria de | | Diretoria de
,,,,,,,,,,, Marketing .| Comunicacéo .

——i
S

- DCoOM r 4

Coordenadoria de | | Diretoria de
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Marketing | Comunicacdo B
i s INIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS Tx

—
SNSXE:

. UNIVERSIDADE.FEDERAL DE LAVRAS Tx
B X H B

DCOM DCOM |
Coordenadoria de Diretoria de Coordenadoria de Diretoria de 4 u

Marketing | Comunicacao Marketing | Comunicacao
UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

& uso correTo & uso correTo
Assinaturas de 6rgdos institucionais podem ser adaptadas para fundos Assinaturas de 6rgdos institucionais podem ser adaptadas para fundos
coloridos ou com imagens e com a marca UFLA com grafismo, desde que coloridos ou com imagens e com a marca UFLA monocromatica positiva ou
sua leitura ndo seja prejudicada. negativa, desde que sua leitura n&o seja prejudicada.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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6.8. Variacoes das assinaturas de oérgaos

institucionais - Vertical

As assinaturas dos Orgaos Institucionais também podem utilizar as

variacdes da marca ja apresentadas neste manual.

Veja os exemplos de como podem ficar as assinaturas em cada

Caso.

MARCA COM GRAFISMO DE FUNDO BRANCO

~ Coordenadoriade
Marketing

: Diretoria de :
. I— Comunicag¢do —

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS Tx

Coordenadoria de
Marketing

DCOM

Diretoria de
Comunicagao

U

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Sumario

MARCA MONOCROMATICA

Utilize sempre os arquivos originais.

‘Coordenadoria de

- Marketing I

. D 2x
- DCOM :
; Diretoria de
__Comunicacgao.

~ UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS Tx

Coordenadoria de
Marketing

DCOM

Diretoria de
Comunicacao

7 1Ugun

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

53
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6.9. Assinaturas dos orgaos e setores da
estrutura organizacional da UFLA

Todos os ambientes que fazem parte da estrutura organizacional e
que compdem o CNPJ da UFLA devem utilizar as assinaturas com
a marca da UFLA como identidade visual.

Os ambientes que ndo tiverem em seus nomes os termos “Pro- CAPQ PRP l
Reitoria de”, “Diretoria de”, “Departamento de” e “Programa de Central de Analise e | Pro-Reitoria de 4 “
. ~ ), Prospeccao Quimica Pesquisa
Pos-Graduacdo em” devem escrever todo o nome com a fonte UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS
Segoe Ul Bold.

LCC

Laboratério Central de
Computacao Cientifica

.4 1Up'n

Pesquisa
UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

INOVACAFE PRP qm
w2558 s A JFLS

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

S RN

Ciéncias Florestais
UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

LEMAF

Laboratério de Estudos e
Projetos em Manejo Florestal

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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6.10. Assinaturas dos programas de pds-

graduacao

Os programas de pos-graduacao devem utilizar as assinaturas com
a marca da UFLA como identidade visual.

Sumario

PPGA  PRPG |
Programa de Pds-Graduacao em Pro-Reitoria de 4 “

Administracao | Pds-Graduacao

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

PPGBV  PRPG |
Programa de Pds-Graduacao em Pro-Reitoria de 4 u

Biotecnologia Vegetal | Pds-Graduacgao

Utilize sempre os arquivos originais.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

55
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6.1. Aplicacao de marcas de nucleos e

grupos de estudos PALESTRA
—_— ALIMENTACAO

E SAUDE

As marcas de nucleos e grupos de estudos da UFLA, presentes em
pecas de publicidade, promocéao e divulgacdo de eventos, ndo de-
vem fazer parte do bloco de assinaturas da UFLA, ou seja, podem

ser aplicadas como selos em outra parte da peca.

No bloco de assinaturas devem constar a marca da UFLA e a(s)
assinatura(s) do(s) orgado(s)/setor(es)/departamento(s) ao qual o
nlcleo/grupo de estudo estd vinculado.

CONHECA 05 IMPACTOS

DA ALIMENTACAO
NA SUA SAUDE

—
NEFICA

Niicleo de Estudos
Ficticio de Alimentos

DIA
HORARIO
LOCAL

MNemca| e | @)1

M L] o
Fieticlo de Alimentas = Ciéncia
UNNERSIDADE FEDERAL D LAVRAS

& uso correTo

No bloco de assinaturas € inserida a marca da UFLA com a assinatura do
nucleo e do departamento/setor aos quais ele estd vinculado. A marca
grafica do nucleo de estudo ¢ inserida em outra parte da peca como um selo.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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6.12. Empresas juniores, empresas
incubadas e startups

Empresas juniores, empresas incubadas e startups na UFLA po-

dem utilizar marca propria, desde que avaliadas e aprovadas pela

DCOM.

No bloco de assinaturas de qualguer peca de divulgacao, pro-
mocao ou publicidade, a marca da UFLA devera ser veiculada
conforme as especificacdes deste manual.

Sumario

al

al

compIUNIOR

COMPILART

TECNOLOGIA

T !

COMPILART

TECNOLOGIA

Utilize sempre os arquivos originais.

PROEC

Pré-Reitoria de
Extensdo e Cultura

PROEC

Pré-Reitoria de
Extensao e Cultura

INBATEC

Incubadora de Empresas
de Base Tecnoldgica

3x

INBATEC

Incubadora de Empresas
de Base Tecnolégica

——i
4%

PROEC

Pré-Reitoria de
Extensao e Cultura
3

PROEC

Pro-Reitoria de
Extenséao e Cultura

2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
2

P TER UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

AN
3

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

ufla.br/identidadevisual
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6.13. Projetos de ensino, pesquisa,
extensdo e gestao

As marcas de projetos de ensino, pesquisa, extensdo e gestao, pre-
sentes em pecas de publicidade, promocao e divulgacdo de even-
tos, ndo devem fazer parte do bloco de assinaturas da UFLA, ou
seja, podem ser aplicadas como selos em outra parte da peca.

No bloco de assinaturas devem constar a marca da UFLA e a(s)
assinatura(s) do(s) orgao(s)/setor(es)/departamento(s) ao qual o
nucleo/grupo de estudo estd vinculado.

PREVENCAO DO
CANCER DE PELE

O diagnostico precoce do cancer
de pele permite maiores
chances de cura.

o A
O

n /minutodasaudeufla

MINUTO DA

AUzn SAUDE

‘UNIVERSIDADE FEDERAL D LAVRAS

DSA| PROEC

& uso correTo

No bloco de assinaturas € inserida a marca da UFLA com a assinatura do
departamento e pro-reitoria aos quais o projeto estd vinculado. A marca grafica
do projeto de extensdo € inserida em outra parte da peca como um selo.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais. ufla.br/identidadevisual
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71. Papelaria basica

—
20mm

PAPEL TIMBRADO
Este modelo podera ser utilizado para correspondéncias externas. Hamm ]

Para os demais 6rgdos da UFLA, serd acrescida uma linha abaixo
do texto “Universidade Federal de Lavras” com o nome do respec-
tivo 6rgéo, alterando-se também os contatos (telefone e e-mail) e
endereco do site.

ESPECIFICACOES TECNICAS PARA PRODUCAO
Formato 210x297 mm, Papel Alta Alvura 75g/m?2, CTP, 4x0 cores.

60

Universidade Federal de Lavras

Caixa Postal 3037 + CEP 37200-000 + Lavras MG

Tel.: +55.35.3829.1122/1502 fax: 35.3829.1100
i uflabr « uflabr

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

20mm

ufla.br/identidadevisual
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CARTAO DE VISITA

O modelo de cartdo de visita sugerido devera ser utilizado para
todos os segmentos institucionais, vinculados oficialmente a UFLA.
Para solicitar o arquivo padronizado, entre em contato com a
DCOM.

ESPECIFICACOES TECNICAS PARA PRODUCAO

Formato 50x90 mm, Papel Couché Fosco 300 g/m? CTP,
4x0 cores. Acabamento: Laminacdo Fosca. 7,2mm

22mm

|— 6,5 pt

61

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS,

Nome Completo do Servidor

ECémpus Universitario «
Tel.: 35 3829.XXXX

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS
Espaco reservado para o setor

@

Cargo do Servidor

Caixa Postal 3037 + CEP 37200-000 - Lavras MG
E-mail: xxx@xxx.ufla.br._+| Web: . www.xxx.ufla.br. ..

5,6mm
Distancia da marca
corresponde ao
9,5 pt «u» do logotipo
1 2mm 5,6mm

ufla.br/identidadevisual
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ENVELOPE TIPO OFiCIO

O envelope podera ser utilizado para comunicacdo externa da
UFLA.

Para os demais orgaos da UFLA, serd acrescida uma linha abaixo
do texto “Universidade Federal de Lavras” com o nome do respec-
tivo orgéo, alterando-se também os contatos (telefone e e-mail) e
endereco do site.

ESPECIFICACOES TECNICAS PARA PRODUCAO

Formato aberto: 273x252 mm. Formato fechado: 228x114 mm,
Papel Offset 115 g/m?2, CTP, 4x0O cores. Acabamento com corte es-
pecial, vinco, dobra e colagem.

— Universidade Federal de Lavras
Caixa Postal 3037 « CEP 37200-000 « Lavras MG

Tel.: +55.35.3829.1122/1502 fax: 35.3829.1100

__reitoria@reitoria.uflabr e www.uflabr 4
I7mm

2mmy ot

f15mm
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ENVELOPE TIPO SACO

O envelope podera ser utilizado para comunicacdo externa da
UFLA. @UT)

Para os demais orgaos da UFLA, serd acrescida uma linha abaixo
do texto “Universidade Federal de Lavras” com o nome do respec-
tivo orgéo, alterando-se também os contatos (telefone e e-mail) e
endereco do site.

ESPECIFICACOES TECNICAS PARA PRODUCAO

Formato aberto: 420x500 mm. Formato fechado: 240 x 340 mm,
Papel Offset 115 g/m?, CTP, 4x0O cores. Acabamento com corte es-
pecial, vinco, dobra e colagem.

30mm e N L e p—

Universidade Federal de Lavras

l Caixa Postal 3037 - CEP 37200-000 - Lavras MG
4 L' Tel.: +55.35.3829.1122/1502 fax: 35.3829.1100

,,,,,,,,, UNIVERSIDAD fmwﬁrejtoria@reltoria.uﬂabr-www,uﬂabr

8pt
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7.2. Sinalizacao

SINALIZACAO EXTERNA
A sinalizacdo externa da Universidade € composta por placas

bilingues (portugués e inglés), cuja padronizacdo permite a correta

identificacdo do local, bem como do 6rgdo ou departamento do
qual ele faz parte.

As placas sdo feitas de material resistente ao sol e chuva para ga-
rantir maior durabilidade. O tamanho é de 150 x 60 cm.

As artes sdo elaboradas exclusivamente pela DCOM.

SINALIZACAO INTERNA

A sinalizacdo interna da Universidade é composta por placas
trilingues (portugués, inglés e braile), cuja padronizacdo permite a
correta identificacdo de salas e ambientes internos dos prédios da
UFLA.

As placas sdo fabricadas com acrilico e adesivadas com material
resistente a dgua, permitindo mais leveza e maior durabilidade do
material. Elas devem ser fixadas em portas ou ao lado das portas,
onde seja possivel o acesso com as maos para a leitura da identifi-
cacdo em braile. O tamanho dessas placas € de 30 x 15 cm.

As artes sdo elaboradas exclusivamente pela DCOM.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

NOME DO ORGAO/DEPARTAMENTO EM PORTUGUE§
NOME DO ORGAO/DEPARTAMENTO EM INGLES

Identificacao do Local em Portugueés

Identificacdo do Local em Inglés

Placa de identificacdo externa.

Nome do Setor em Portugués

Nome do Setor em Inglés

Nome do Setor em Braile

Placa de identificacdo interna.
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7.3. Aplicacoes especiais

Para aplicacdes especiais em superficies que ndo sejam brancas,
como metal, madeira, cimento ou tecido, devera ser usada a marca
monocromatica.

Em processos como siltkscreen, flexografia, bordados, gravacdo a
laser, baixo ou alto relevo, também ¢é indicada a utilizacdo da marca
monocromatica.

A marca colorida podera ser utilizada nesses casos se o material
onde serd aplicada for branco ou bem claro (aproximando-se do
branco).

’\/

& uso correTo

Usar a marca monocromatica em Usar a marca colorida

aplicacdes especiais sobre fundos em aplicacdes especiais

coloridos. sobre fundos brancos e a
monocromatica sobre fundos
coloridos.

& uso correTo

€D uso INcorrETO €D uso INcorrETO
Nunca utilize a marca colorida em Nunca utilize a marca colorida
aplicacdes especiais sobre fundos em aplicacdes especiais sobre
coloridos. fundos coloridos.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.
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P —

de ser UFLA
L UFLN) & uso CoRRETO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

Em aplicacdes especiais, caso o
fundo ndo seja branco, o uso da
marca colorida da UFLA deve ser
autorizada pela DCOM.

www.ufla.br

Centro de Convivéncia

& uso correTo

Usar a marca monocromatica da UFLA em
aplicacdes especiais, como em pecas cromadas,
por exemplo.

ufla.br/identidadevisual
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7.4. Aplicagoes em videos

Em videos, a marca devera ser aplicada com tamanho maximo de
40% da resolucao total da imagem. Por exemplo: em videos HD
com resolucao de 1920 x 1080 pixels, a marca devera ter o tama-
nho maximo de 768 pixels de largura (aproximadamente 40% da
largura do video). Na marca com grafismo de fundo branco, o ele-
mento grafico esta incluido na contagem do tamanho maximo de
40% da resolucdo do video.

A marca colorida sé pode ser aplicada sobre fundo branco. Em
fundos coloridos, deve-se utilizar a marca com grafismo de fundo
branco ou a marca monocromatica. A leitura da marca ndo pode
ser prejudicada pelo fundo.

Sumario Utilize sempre os arquivos originais.
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75. Aplicacoes em videos - Exemplos

AU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

& uso correTo

Usar a marca colorida em fundos brancos.
Nunca ultrapasse 40% da largura total do
video.

ERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

€D uso INCoRrRETO

Nunca ultrapasse o tamanho maximo de 40%
da resolucdo do video.

Sumario

& uso correTo

Usar a marca colorida com grafismo de fundo
branco em fundos coloridos ou com imagens.
Nunca ultrapasse 40% da largura total do
video.

67
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& uso correTo

Usar a marca monocromatica em fundos
coloridos ou com imagens, desde gque sua
leitura ndo seja prejudicada. Nunca ultrapasse
40% da largura total do video.

NiVERSIDADE FEDERAL DE LAVRAS

€D uso INCORRETO

Nunca ultrapasse o tamanho maximo de 40%
da resolucdo do video.

Utilize sempre os arquivos originais.

€D uso INCORRETO

Nunca ultrapasse o tamanho maximo de 40%
da resolucdo do video.

ufla.br/identidadevisual
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